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Suomalaisuus on valttikortti, joka näkyy 
vahvana suomalaisten tuote- ja 
palveluorganisaatioiden suosimisena. 

Tulevaisuudessa suomalaisuuden merkityksen 
uskotaan kasvavan niin kuluttajien kuin 
yrityspäättäjien keskuudessa. 

Kuluttajien 
ostopäätökset

74%

Tulevaisuus 
kuluttajat

47%
Suomalaisia sanoo 

tuotteiden ja palveluiden 

suomalaisuus vaikuttaa 

ostopäätökseen.

Suomalaista arvioi 

suomalaisuuden kasvavan 

ostopäätöksissä 

tulevaisuudessa.

Tulevaisuus 
yrityspäättäjät

48%
Yrityspäättäjistä arvioi 

suomalaisuuden kasvavan 

asiakkaiden ostopäätöksissä 

tulevaisuudessa.

Lähde: Suomalainen työ ry Avainlippu 60-vuotta tutkimus 2025, vastaajamäärä: suomalaiset 2048 ja yrityspäättäjät 681



suomalaisista liittää 
työllistävyyden Design from 

Finland -merkkiin 

Tunnettuus ja vaikutus ostopäätökseen sekä merkkiin 

liitettävät ominaisuudet

37%

Lähde: Suomalainen työ Brandtracker, 1000 suomalaista kysely toteuttaja Iro-Research, 2025 marraskuu
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Jäsenkysely 2025 (N= 73), kysymys: Hyödynnätkö Design from Finland-merkkiä myynnissä ja markkinoinnissa? 

71%
Design from Finland 

-merkkiyrityksistä 

hyödyntää merkkiä 

markkinoinnissa ja 

myynnissä



Lähde: Suomalaisen työ ry:n jäsenkysely Jäsenkysely 2025 (Design from Finland -merkkiä hyödyntävien vastaajien määrät markkinoittain: Suomi 68 vastaajaa / Eurooppa 58 vastaajaa / Globaali 55 

vastaajaa. Vastaajat, jotka ilmoittavat hyödyntävänsä merkkiä kysytyssä markkinassa (samaa mieltä 3 tai täysin samaa mieltä 4). Asteikko 1- 4, jossa 1 = Täysin eri mieltä, 4 = Täysin samaa mieltä 

(Prosenttiluvuista puuttuvat ne, jotka eivät hyödynnä)

Miten Design from Finland -merkki tukee tuotteiden ja 

palveluiden myyntiä eri markkinoilla?

Globaalisti

58%
Euroopassa

64%
Suomessa

85%
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