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Suomalaisuus on valttikortti, joka nakyy
vahvana suomalaisten tuote- ja
palveluorganisaatioiden suosimisena.

Tulevaisuudessa suomalaisuuden
merkityksen uskotaan kasvavan niin
kuluttajien kuin yrityspaattajien

keskuudessa.

Kuluttajien Tulevaisuus Tulevaisuus
ostopaatokset kuluttajat yrityspaittajat
% % 0

7470 4770 48%
Suomalaisia sanoo Suomalaista arvioi Yrityspaattijista arvioi
tuotteiden ja palveluiden suomalaisuuden kasvavan suomalaisuuden kasvavan
suomalaisuus vaikuttaa ostopaiatoksissa asiakkaiden ostopaitoksissa
ostopidatokseen. tulevaisuudessa. tulevaisuudessa.

SUOMALAINEN

TVU Lahde: Suomalainen tyd ry Avainlippu 60-vuotta tutkimus 2025, vastaajamaara: suomalaiset 2048 ja yrityspaattajat 681




Avainlippu-merkkien tunnettuus ja vaikutus ostopaatokseen

SUOMALAINEN

TYO Lahde: Suomalainen ty¢ Brandtracker, 1000 suomalaista kysely toteuttaja Iro-Research, 2025 marraskuu




Avainlippu-merkkiin liitettavat ominaisuudet

81%

Suomalainen

Tyollistad Suomessa 71%

Vastuullinen

47%

Luotettava 46%

Arvojen mukainen valinta

SUOMALAINEN

TYO Lahde: Suomalainen ty¢ Brandtracker, 1000 suomalaista kysely toteuttaja Iro-Research 2025 marraskuu




Avainlippu-merkin herattamat tunteet

Luottamus

65%

Turvallisuus

Isanmaallisuus

Ylpeys 26%

SUOMALAINEN
YO

Lahde: Suomalainen ty6 ry Avainlippu 60-vuotta tutkimus 2025, vastaajamaara: suomalaiset 2048 ja yrityspaattajat 681




O Avainlippu
-merkkiyrityksista
O hyodyntaa merkkia

markkinoinnissa ja
myynnissa.

SUOMALAINEN
TYO

Jasenkysely 2025 (N=449), kysymys: Hyédynnatkd Avainlippu-merkkid myynnissé ja markkinoinnissa?




Miten Avainlippu-merkki tukee tuotteiden ja palveluiden
myyntia seka markkinointia?

92% 57% 46%

Suomessa Euroopassa Globaalisti

SUOMALAINEN Lahde: Jasenkysely 2025 Avainlippu-merkkia hyédyntavien vastaajien maarat markkinoittain: Suomi 443 vastaajaa / Eurooppa 231 vastaajaa / Globaali 216 vastaajaa
Tvo‘ Avainlippu-merkin hyotya tarkastelevat kysymykset. Vastaajat, jotka ilmoittavat hyddyntavansa merkkia kysytyssa markkinassa (samaa mielta 3 tai tdysin samaa mielta 4).
— Asteikko 1- 4, jossa 1 = Taysin eri mieltd, 4 = Taysin samaa mieltd (Prosenttiluvuista puuttuvat ne, jotka eivat hyédynna)
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