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Tutkimuksen toteutus

Tutkimus toteutettiin aikavälillä 8.8. ï

6.9.2018 sähköisenä kyselynä, jota 

täydennettiin puhelinhaastatteluin

Kyselyyn vastasi yhteensä 320 yritysten ostoista 

vastaavaa henkilöä.

Tutkimuksen kohderyhmänä olivat toimitusjohtajat 

ja yritysten hankinnoista vastaavat henkilöt yli 10 

henkeä työllistävistä yrityksistä.

Å Aula Research Oy toteutti Suomalaisen Työn Liiton 

toimeksiannosta tutkimuksen yritysten ostoihin ja 

Suomalaisen Työn Liiton merkkien tunnettuuteen liittyen.

Å Kartoituksessa selvitettiin muun muassa seuraavia teemoja:

Å Eri tekijöiden vaikutus yritysten tuotteiden ja palveluiden ostoihin

Å Eri tekijöiden painoarvo yritysten tuotteiden ja palveluiden 

ostoissa tulevaisuudessa

Å Tuottaja- ja suunnittelumaan merkitys palveluita ja tuotteita 

ostettaessa

Å Kotimaisuuden merkitys yritysten ostoissa eri sektoreilla

Å Avainlippu- ja Design from Finland -merkkien tunnettuus ja 

merkkien vaikutus yritysten ostopäätöksiin
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