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FROM KUNNALLINEN
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Tasta merkistd tunnistat tuotteen Tasta merkistd tunnistat tuotteen ja Tasta merkistd tunnistat yrityksen, Taman hetkinen jasenmaaramme.
tai palvelun, joka on valmistettu palvelun, jonka taustalla on vahvaa joka ratkoo yhteiskuntamme Kaikki Suomalaisen Tyon Liiton jasenet
tai tuotettu Suomessa ja tuo suomalaista muotoiluosaamista. keskeisia ongelmia ja edistaa 16ydéat osoitteesta www.suomalainentyo.fi
tyollisyytta Suomeen. yhteiskunnallista hyvaa. ja merkkien kayttooikeudet osoitteesta

www.sinivalkoinenvalinta.fi.

Katso merkkien hakuohjeet: www.suomalainentyo.fi/yrityksille/tee-hakemus/
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Avaus/

KUVA Roope Permanto/Otavamedia

Designin reissu maailmalle

NNEN kaikki oli yksinkertaista ja selvad. Muotoi-

lun tunnisti helposti. Oli Tapio Wirkkala, oli Timo

Sarpaneva, oli Kaj Franck ja tietysti Alvar Aalto.

Oli taiteilijoita, kuten Nanny Still ja Paavo Tynell,
jotka tekivat designia. Messinkiset valaisimet oppi tunnis-
tamaan vaikka silmét kiinni. Niin selked ja hahmotettava
muotokieli oli.

Mit4 sitten tapahtui?

Muotoilun késite alkoi laajentua ja design arkipaivaistyi.
Lahes kaikki suunnittelu on nyt tavalla tai toisella muotoi-
lua, vai onko? Missd menee muotoilun ja taiteen raja? Enta
muotoilun ja muodin? Kasitteet voivat olla jotakin, mutta
voiko esimerkiksi muotoilu olla sisall6llisesti taidetta tai taide
muotoilua?

Naihin kysymyksiin en kaipaa vastauksia, vaan enemman-
kin ymmarrysta siitd, kuinka esimerkiksi Paavo Tynell sai
tehtdvakseen suunnitella YK:n paasihteerin huoneen valais-
tuksen. Kuka asian mahdollisti? Oliko
han todella niin kuuluisa, ettd hanet
kutsuttiin tehtavian, vai osasiko joku "Kateissa olevan

toinen myyda suomalaista muotoilua

tuohon merkittdvaan kohteeseen? Vas- muOtOilun IOYtaa
taus ei ole sindnsa oleellinen, vaan se, muotoilun

miksi suomalaiset eivdt endd suunnit- e e e "
tele maailman merkittavimpia kohteita. ammattilaisilta.
Kumpi on kateissa: muotoilu vai sen

markkinointi?

Suomalaisen Tyon Liitto kantaa kortensa kekoon markki-
noinnin osalta. Liiton Design from Finland -merkki kertoo
tuotteen, tuoteryhmén tai palvelun olevan Suomessa muo-
toiltu. Yksi merkin tavoitteista on auttaa yrityksia vientipon-
nisteluissa. Design from Finland -merkki nékyy kotimaisilla
ja kansainvalisilla areenoilla ja luo vankkaa uskottavuutta
yrityksille, joille merkki on myonnetty.

Selvityksissimme merkin omistavat yritykset ovat ilmais-
seet tyytyvaisyytensa merkin tuomaan markkinoinnilliseen
hy6tyyn ja useimmat pitdvat merkkid merkittdavana osana
brandidan.

Vaikka Paavo Tynell ei Design from Finland -merkkia tar-
vinnut, oma yrityksesi voisi siitad hy6tya. Niin — ja kateissa ole-
van muotoilun 16ytdd muotoilun ammattilaisilta. ®

Kari Kallonen
Teollisuusneuvos

5

Allen-tuolin suunnittelija on Studio HH

ja valmistaja Hakola Huonekalu Oy.
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"Jos design irtoaa esineests,

jaljelle jaa vain tapa ajatella.”

Veera Luoma-aho, HS Sunnuntai 18.9.2016.

Kuva Hakola Huonekalu Oy

Omaperainen Hakola
Huonekalu Oy
nappasi Vuoden
designteko -palkinnon

Suomalaisen Tyon Liitto palkitsi jurvalaisen huoneka-
luja ja sisustustuotteita valmistavan Hakola Huonekalu
Oy:n Habitare-messujen yhteydessd Vuoden Designteko
-tunnustuksella. Tunnustuksen kriteerit ovat omaperai-
syys, vastuullisuus ja design osana arkea.

Yli 50 vuotta Pohjanmaalla toimineen perheyrityk-
sen kaikki tuotteet valmistetaan k&sityéna Suomessa.
Oman Jurvan tehtaan tyontekijoiden lisdksi yritys ty6l-
listad lukuisia puuseppia Suupohjan alueella. Yrityksen
tuotteille on myodnnetty sekd Avainlippu- ettd Design
from Finland -merkki.

Hakola saattaa yhteen nuoret lahjakkaat, kotimai-
set muotoilijat sekd eteldpohjalaisen puusepéantaidon.
Tuloksena on kuluttajille uusia, mielenkiintoisia tuot-
teita.

Palkintoraati kiittikin Hakola Huonekalua erityisesti
suomalaisen arjen designin perinteen jatkamisesta seka
asiakas- ja kayttgjalahtdisyyden korostamisesta.

— Erityisen hienoa on se, ettd meidéat palkitaan juuri
Designteosta, silld se on asia johon olemme erityi-
sesti panostaneet, iloitsi Hakola Oy:n luova johtaja
Annaleena Hamildinen. @

TUTKIMUS

Viela on miesten
ja naisten toita

Suomalaisen Tydn Liitto otti
selvaa suomalaisten suhtautumi-
sesta siivoukseen ja kotitoihin.
Yleisimpien askareiden, kuten
kaupassa kdynnin, ruoanlaiton ja
tiskaamisen ndhddan kuuluvan
sekd miehille ettd naisille.

Osa kotitoista kuitenkin jakaa
mielipiteita: likaiset ja raskaat
hommat ovat miesten téitd, pyy-
kinpesu ja polyjen pyyhkiminen
kuuluvat naisille. Miehet kokevat
esimerkiksi nurmikon leikkuun ja
viemarin puhdistuksen vahvasti
omikseen. Naiset sen sijaan eivat
nde rooleja yhta tiukasti.

Taloustutkimus toteutti Sini-
valkoinen jalanjalki -kampanjaan
liittyvan tutkimuksen maalis-
kuussa. Siihen vastasi yli 2000
18-79-vuotiasta suomalaista
kuluttajaa. ®

"Suosin yhad enemman
kotimaista muotoilua.
Ensiksi vaihtuivat
astiat, sitten tekstiilit,
sen jalkeen kannettiin
sisdan kotimainen
sohva, poyta ja lopulta
nojatuoli. Kaikki tulivat
jaddékseen. Enda en
tee hutiostoja, koska
suomalainen kaluste
sopii suomalaisen
kalusteen pariksi.”

Tuottaja Riikka Vaananen,
Anna-lehdessa syyskuussa
2016.

LUKU

Suomi tayttaa ensi vuonna

vuotta. Tapahtumia, puheen-
aiheita, kritiikkid, haasteita.
Lue lisdaa: suomifinland100.fi
-sivusto on avautunut!

Erilaiset leivat ovat #suosit-
telesuomalaista-kampanjan
kaikkein suositelluin tuote.
Perati 56 prosenttia osallis-
tujista on suositellut jotain
leipatuotetta ystavilleen.
Suomalaisen Tydn Liiton sosiaa-
lisen median kampanja jatkuu
vuoden 2016 loppuun asti. ®

+

Startupit ovat tarttuneet toimeen
ruokahavikin viahentamiseksi. Katso:
Froodly.com tai Resq-club.com

Suomalaisessa tyoymparistossa on
kaikki valmiudet kokeilevammalle
tyokulttuurille. Silti perati 87 %
vastaajista kertoo, ettei omalla tyo-
paikalla ole lainkaan kokeiltu uusia
tyoskentelytapoja.

/Tutkimusyhtio Cintin toteuttamaan
kyselyyn vastasi tuhat 18-70-vuoti-
asta tyossakdyvaa suomalaista kesa-
kuussa 2016.

SUOMALAISEN TYON LHTTO | JUSSI 5



Merkillinen tulokas/ .

Maarit Seeling KUVAT Pekka Kiirala, Daniel Rumiancew

Koskisen Oy luottaa
suomalaiseen osaamiseen

PUUSTA PIDEMMALLE

Yli satavuotias puunjalostusyritys

Koskisen Oy panostaa puudesignissa

kaytettavan sahatavaran jalostamiseen.

Yhtion toimitusjohtaja Markku

Koskinen kertoo erikoistumisen

olevan keino vastata kansainvaliseen

kilpailuun - Avainlippu-tunnuksen S
arvoinen suoritus!

UONNA 1909 perustettu Koskisen - Suomalaisen sahatavaran kysynta on
Oy on tdnad paivana puutuote- viime vuosina laskenut merkittavasti. Lisaksi
teollisuuden monialayritys. Se kotimainen lastulevy joutuu kilpailemaan
tuottaa sahatavaran, lastulevyn, tuonnin kanssa. Erikoistuminen on meille
vanerituotteiden, talopakettien ja puu- tapa erottautua. Olemme muun muassa
rakentamisen osien lisaksi myos haketta mukana hankkeessa, jonka tarkoituksena on
lahiseudun energialaitoksiin. Perinteikas lisata sahatavaran vientia Kiinan huonekalu-
perheyritys otti reilut kymmenen vuotta ja rakennusteollisuuden tarpeisiin, Koskinen
sitten missiokseen myos edistaa dekora- selvittaa.
tiivisen vanerin kayttoa niin suurissa kuin Yhtion puutuotteista valmistetaan myos
pienemmissakin sisustuskohteissa ympari erilaisia sisustusvanereita, Aallon klassik-
maailman. kojakkaroita, designpdytia, puutuoteosia

tehty Koskisen Oy:n valmistamista koivuvanerista ja koivusahatavaraelementeista.
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Viime maaliskuussa arvostetun Red

Dot Design -palkinnon saanut Innoite
Oy:n Finom -valaisimen varjostinosa on
esimerkiksi tehty Koskisen toimittamasta
ja muotoon leikkaamasta koivuvanerista.
Koskisen tekee myds mallistoon kuuluvan
jalkavalaisimen puuosat.

pien- ja kerrostaloihin, tuulivoimaloiden siipia
jne.Vuosien mittaan yhtiosta on hioutunut
kansainvalinen puutuotteiden ja puunjalos-
tuksen erikoisosaaja.

— Erikoistuminen on ollut pitka, vuosi-
kymmenia kestanyt prosessi. Vield 1970-80
-luvuilla toimimme ldhinna raaka-aineiden
toimittajana. Nykyisin puutuotteiden asiakas-
kohtainen raatalointi on arkipdivaa. Eniten
toimitamme vaneria kuljetusvaline- ja raken-
nusteollisuuden tarpeisiin. Vanerin dekora-
tiivinen kdytto kasvaa kuitenkin jatkuvasti,
Markku Koskinen kertoo.

Koskisen juuret ovat Karkoldssa, mista
sahaosuuskunnasta alkanut pienimuotoinen
toiminta on kasvanut yli tuhat henkea tyollis-
tavaksi puutuotteiden kehittajaksi. Yli puolet
yhtion sahatavarasta menee vientiin. Vane-
rissa viennin osuus on yli 90 prosenttia. Koski-
sen Oy:n kaikille tuotteille myonnettiin viime
heindkuussa Avainlippu-merkki osoituksena
Suomessa valmistetuista tuotteista. ®

"Erikoistuminen on
meille tapa erottua
kilpailijoista.”



Muotoiltua
palvelua

Maija Kajanto KUVITUS Rosa Aamunkoi

Palvelumuotoilu on taman hetken kuuma
peruna. Kuten parhaat asiat yleensa, sekin on
lopulta yksinkertainen juttu: kun asiakas otetaan
mukaan suunnitteluun jo varhaisessa vaiheessa,
syntyy parempia tuloksia. >>

\

> Kristian Keindnen > Harri Vainio > Reijo Markku
Teollisuustaiteen liitto Palvelumuotoilutoimisto Muotoilutoimisto Design
Ornamon hallituksen Palmun suunnittelija Reformin toimitusjohtaja
puheenjohtaja
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"Asiakkaan
kuunteleminen
on tiedon
kerdamista.”
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ALVELUMUOTOILU on herattinyt keskuste-
lua niin julkisten palvelujen darelld kuin
yritysten menestystekijoista keskustelta-
essa. Mutta mistd me oikein puhumme,
kun puhumme palvelumuotoilusta? Lah-
detdanpa liikkeelle siitd, mika on palvelu.

— Palvelu on jotakin, mitd voidaan ostaa
ja myyda, mutta sita ei voi pudottaa var-
paille, kiteyttda Teollisuustaiteen liitto
Ornamon hallituksen puheenjohtaja Kris-
tian Keinédnen.

Palvelut ovat muun muassa toimintaymparistoja, kayttoliitty-
mid, viestintaa.

— Jos suomalaisia palvelutuottajia vertaillaan maailman mitta-
kaavassa, tuotteet on kehitetty teknisesti toimiviksi ja sisalloltdan
vakuuttaviksi. Mutta asiakkaan huomioiminen ja hdnen mieltymys-
tensa pohtiminen voi jddda kakkoseksi, Keindnen toteaa.




"Palveluja muotoillessa

keski®on pitaa asettaa

aslakas. Aina ja
1ankaikkisesti.”

Kuningas omalle paikalleen
Muotoilu ymmarretdan usein teknisend prosessina. Palveluja muo-
toillessa keskiton pitda asettaa asiakas. Aina ja iankaikkisesti.

— Palvelumuotoilu on yksinkertaisuudessaan sitg, ettd kuunnel-
laan asiakasta koko suunnitteluprosessin 1api. Vaikeus on siina, pys-
tyyko asiakkaan d4nen ottamaan tosissaan ja osaako sitd hytdyntaa
kilpailuetuna, palvelumuotoilutoimisto Palmun suunnittelija Harri
Vainio kiteyttda.

Muotoilutoimisto Design Reformin toimitusjohtajan Reijo Mar-
kun mukaan yritykset, jotka ovat ymmartaneet kayttdjan tarpeet
oman toimintansa ldhtokohtana, ovat aina menestyneet.

- Ainahan on sanottu, ettd asiakas on kuningas. Mutta mit4 se tar-
koittaa, kun klisettd aletaan purkaa? Palvelumuotoilulla tehddan pal-
veluista ennen kaikkea ymmarrettdvampia ja kdytettavampid. Silloin
asiakas ymmartad, mita heille tarjotaan.

Kahden palveluksessa
Palvelumuotoilu on ajankohtaisempaa kuin koskaan aiemmin. Tahan
ovat vaikuttaneet globalisaatio ja digiaika.

— Kéaytt6tavarat ovat siirtyneet verkkokauppoihin, media on
muutoksessa, pankit haasteen edessa. Ainoa pysyva asia on hyvéa
asiakassuhde. Se pitda pystya rakentamaan niin, ett se kantaa tuo-
tekilpailun ja hintakilpailun yli. Ja asiakassuhteen rakentamisessa
palvelumuotoilu on hyva valine, Harri Vainio kiteyttda.

Palvelumuotoiluyritykselld on usein kaksi asiakasta. On ostaja,
esimerkiksi palvelua tarjoava yritys. Ja on kayttaja, joka kayttaa pal-
velua omassa arjessaan.

- Jos molemmat saadaan tyytyvéisiksi, se on hyva juttu. Mutta tyy-
tyvaisyys ei valttamatta riitd. Jos ostaja on ilahtunut, silloin muotoi-
lussa on onnistuttu. Kun kaytt&ja ilahtuu, silloin on luotu hyvéa pohja
my0s bisnekselle, Reijo Markku pohtii.

Asiakkaan kuunteleminen tarkoittaa kdytdnnossa tiedon kerda-
mista. Sita tehdessa ei sovi unohtaa tydpaikan omaa henkilostoa.
Palvelumuotoilu voi olla keino kuunnella my6s omia tekijoitd, mika
voi johtaa parempaan tyossdjaksamiseen.

— Tama on julkisella sektorilla tapa parantaa palvelua ilman leik-
kauksia ja niukkuuden myymista. Se tuo sdastéja ja tehokkuutta
ilman, ettd henkil6sto kérsii, Kristian Keindnen uskoo.

Muotoilusta kilpailuvaltti

Palvelumuotoilu on siis karsivallistd asiakkaan kuuntelua, tuottei-
den ja palveluiden testaamista, sen hyvaksymistd, ettd omat visiot
eivat aina ole oikeita. Mutta miten opit mahtavat upota insindori-
Suomessa? Kristian Keindnen nédkee asetelmassa mahdollisuuksia.

- Muotoilijan pitda osata vdantda rautalangasta, mitd konkreettista
hy6tya muotoilu voi yritykselle antaa: mitd investointeja ja resurs-
seja se vaatii ja mita jaa viivan alle.

Reijo Markku muistuttaa, ettd palvelumuotoilussa on vasta raa-
paistu pintaa. Kun parhaita ratkaisuja paastdan tarkastelemaan ja
kerdamaan parhaita kaytant6ja, palvelumuotoilu saa tuulta alleen.

— Suomi on pieni maa ja meidan pitda erottautua, mutta meilla
ei ole mahdollisuutta kilpailla hinnalla. Palvelun edistyksellisyys ja
ilahduttavuus voisivat olla suomalaisia kilpailuvaltteja. ®
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CVHTEIS

KUNNALLINEN

YRITYS

iO/case

Maija Kajanto KUVA Minduu

APUATARJOLLA

Jos ihmisella on sosiaalisten tilanteiden pelko, voiko olettaa,
ettd han soittaa kymmenia puheluita tuntemattomille
ihmisille saadakseen apua? Minduu lahti ratkaisemaan
ongelmaa ja kehitti taysin uudenlaisen palvelun.

INDUU-YRITYKSEN perustaja Henri
Valvanne tietdd, ettd avun hakemi-
nen mielenterveyskysymyksissa voi
olla ylivoimaista. Mies oli parikymppi-
nen, kun sairastuminen vei véliaikai-
sesti seka lilkunta- ettd nakokyvyn.

Kun elimisto alkoi pikkuhiljaa toipua, oli mielen
kanssa vield tekeminen; jo aiemmin koettu sosiaalisten
tilanteiden pelko ja ahdistuneisuus nostivat paataan.
Tyopsykologi ehdotti terapiaa.

- Sain katsottavaksi Kelan ja psykoterapeuttiyhdis-
tyksen tarjoamia listoja. Ja tajusin, etta eihdn tdssa ole
mitdan jarked. Minun olisi pitanyt soittaa kymmenia
puheluita ja ldhettda sdhkoposteja tuntemattomille
ihmisille, vaikka silla hetkelld juuri sosiaaliset tilanteet
ahdistivat.

Tilanne ratkesi, kun Valvanne paasi tyéterveyden
kautta psykiatrille ja ajan pystyi varaamaan netista.
Kokemus jai kuitenkin nuoren miehen mieleen, kun han
lahti Ruotsiin tdydentamaan kauppakorkeakouluopin-
tojaan.

Ruotsissa yliopistolla jarjestettiin liikeideakilpailu.
Valvanne ideoi mielenterveyspalvelun, joka auttaisi
asiakasta ja terapeuttia I6ytdamaan toisensa. Idea voitti
kilpailun ja sai kehuja tuomaristolta.

10 JUSSI | SUOMALAISEN TYON LIITTO

- Silloin tuli itsellekin uskoa, etta tassa voisi olla
jotain jarkea.

Valvanne palasi Suomeen ja alkoi kehittaa palvelua.
Nyt verkossa toimiva Minduu pyrkii madaltamaan avun
hakemisen kynnysta.

- Kerdsimme asiakkailta tietoa siitd, miksi ihmiset
hakeutuivat terapiaan ja kun hakeutuvat, minkalaiset
asiat vaikuttivat terapeutin valintaan.

Sivustolla voi etsia informaatiota terapiasta, lukea eri
terapeuttien tyoskentelytavoista ja varata ajan vapaalle
terapeutille. Valvanteen mukaan nyt edetdan helpoim-
masta ongelmasta hankalimpaan.

"Asiakas ja terapeuttl
loytavat toisensa
verkossa.”

- Voimme tehda helpoksi ajan varauksen ja ensim-
maisen askelen ottamisen terapiaan hakeutumisessa.
Se, miten auttaisimme ihmisid [0ytamaan juuri sen
oikean terapeutin, on vaikeampi kysymys. Mutta askel
kerrallaan. ®




Henri Valvanne yhdessé psykoterapian erikoispsykologi Helena Servicen kanssa.

SUOMALAISEN TYON LHTTO | JUSSI 1



Design from Finland on Avainlipun
sisarmerkki. Se korostaa suoma-
laisen monimuotoisen muotoilun
merkitystd Suomen menestymisen
ja tyollisyyden kannalta.

Merkkituote/

Maarit Seeling KUVA Yepzon Oy

Yepzon toi paikannuksen
normaaliarkeen

AINA JALJILLA

Huimassa nosteessa oleva paikannuspalvelukehittaja Yepzon Oy
aikoo alansa markkinajohtajaksi viela vuoden sisalla. Yhtio tahtaa
suoraan kansainvalisille markkinoille. Yepzon sai viime kevaana
Design from Finland -merkin.

TART-UP -YRITYKSENA aloittaneen
Yepzonin ensimmainen tuote lan-
seerattiin joulumarkkinoille vuonna
2014. Tuskin avaimenperaa suurem-
paa, matkapuhelinverkkoa ja pilvipalveluita
hyddyntavaa seurantalaitetta oli tuolloin
valmistettu pari tuhatta kappaletta. Nappara
GPS-paikannin heratti heti valtaisan kiinnos-
tuksen sekd kotimaassa etta ulkomailla.

- Olemme tahan mennessa myyneet jo
noin 15 000 laitetta. Erityisesti USA:n mark-
kinat tuntuvat vetavan hyvin. Lisdksi odo-
tamme kasvua Intian markkinoilta. Olemme
avanneet sielld myds tuotantolinjan, Yepzon
Oy:n perustaja-toimitusjohtaja Otto Linna
kertoo nyt puolitoista vuotta myéhemmin.

Yksistadn EU-maissa ja USA:ssa katoaa
vuosittain Iahes miljoona lasta. Noin 100
000 heista ei koskaan |0ydeta. Yepzonin lii-

12 JUSSI | SUOMALAISEN TYON LITTO

keidea virisi halusta hakea ongelmalle edes

jonkinlaista ratkaisua. Linna muistuttaa, etta
laitteella ei voi korvata vanhempien valvon-
taa, mutta silla voidaan helpottaa sita.

— Alkujaan tarkoituksenamme oli suun-
nitella lastenvaatteeseen integroitava
jaljittaja. Ideasta luovuttiin kustannussyista
— toistaiseksi. Sen sijaan paadyimme ulkoi-
seen ratkaisuun, jolla voidaan paikantaa niin
ihmisia, lemmikkeja kuin omaisuuttakin,
Linna kertoo.

Vain 46 grammaa painavassa paikanti-
messa ei ole lainkaan saaténappuloita vaan
sita hallitaan matkapuhelinsovelluksen
kautta.

- Laitteen kytkeminen dlypuhelimeen on
helppoa. Vedenpitavassa muovikotelossa on
ainoastaan pieni kolo USB-akun lataamista
varten. Parhaimmillaan paikannuslaitteen

- (I

akku kestaa kertalatauksella jopa useita
viikkoja.

Kesalla Yepzon toi markkinoille toisen
sukupolven henkilokohtaisen turvalaitteen,
joka yhdistda halytin- ja paikannustoimin-
not.

Syksylld sovellussarjaan liittyvat teol-
lisuus- ja logistiikka-aloille kuljetusten
seurantaan tarkoitettu paikannuspalvelu,
ratsastajille suunnattu turvaliivi, johon on
integroitu paikannus- ja hdlytystoiminto
sekad koiranvaate, joka hyddyntda Yepzonin
paikannusteknologiaa.

Yepzon tydllistaa suoraan viisi tydnte-
kijaa ja noin 20 tuotekehittdjaa alihankki-
jayrityksissa. Yhtion paatoimipiste sijaitsee
Tampereella. ®

"Pelkdstddin EU-maissa ja
USA:ssa katoaa vuosittain
lihes miljoona lasta.”



Hanna Malinen

Liiton lyhyet/

Suomalainen KOTI kiinnosti ja yllatti

TAMAN SYKSYN Habitare-messuilla néhtiin
ennennakematon Avainlippu- ja Design from
Finland -tuotteilla rakentunut KOTI-osasto,
joka mahdollisti kavijoille sukelluksen koti-

maiseen suunnitteluun, valmistukseen ja
materiaaleihin. Osasto oli kunnianosoitus
suomalaiselle ty6lle ja moni yllattyikin, mita
kaikkea suomalaista kotiin 16ytyy.

KOTI-osasto kiinnosti niin messuvieraita
kuin mediaa. KOTI-projektiin liittyva vies-
tintd huomioitiin yli 50 mediassa ja osastolla
vieraili my0s laaja ulkomaalaisten toimitta-
jien ryhma.

— Teettdmamme tutkimuskin osoitti, ettd
koti on suomalaisille tarke& paikka ja kotiin
halutaan tehdé& laadukkaita hankintoja. Ruo-
kaostoksilla suomalaiset kiinnittavat huo-
miota tuotteen kotimaisuuteen, ja samaan
kannustamme my6s kodin muissa hankin-
noissa, kertoo Brand Manager Johanna Lahti
Suomalaisen Ty6n Liitosta.

360 neliometrin kokoinen KOTI-osasto
toteutettiin yhdessé 74 Suomalaisen Ty6n
Liiton jasenyrityksen kanssa. Osaston suun-
nittelusta vastasi sisustussuunnittelija ja -toi-
mittaja Piia Kalliomaki. ®

Liittokokous,
seminaari ja
Suomalaisen tydn
indikaattorin

julkistus 22.11.

SUOMALAISEN TYON LIITON liitto-
kokous pidetdaan Finlandia-talolla
tiistaina 22.11.2016 klo 8.30. Heti liitto-
ja valtuuston kokouksen jalkeen klo
10-12 ohjelma jatkuu seminaarilla,
jossa muun muassa julkistetaan suo-
malaisen tyon tilaa mittaava indikaat-
tori seka johdatetaan seminaarivaen
katseet kohti satavuotista Suomea

ja sen tulevaisuutta. Indikaattori on
Suomalaisen Tyon Liiton vuosittain
paivittyva selvitys, joka kuuluu osana
Merkityksellisen ja arvokkaan tyon tut-
kimushankkeeseen, jolla liitto panos-
taa uusien innovaatioiden ja Suomen
kilpailukyvyn kehittdmiseen. ®

The Home of
Finnish Design

SAANA & OLLI,
DESIGNERS OF THE
YEAR

Designfromfinland.com-
sivusto on avattu

MADE

B SUOMALAISEN
TYON LIITTO

FINLAND

ovat jo tyon alla

TOTEUTAMME PARASTA aikaa filmin
muodossa manifestia Suomelle, suo-

malaisuudelle ja suomalaiselle tydlle.

Video on samalla vetoomus tulevalle

100

Seuraavat sata vuotta

osaamisesta. Made by Finland -koko-
naisuus tulee pitamaan sisallaan
paljon inspiroivia yritystarinoita,
yhteistd viestintdd, Avoimia ovia ja

sukupolvelle, seuraavan sadan vuo-
den rakentajille.

Videon myo6td lanseeraamme
yhdessa kumppaniyritysten kanssa
ensi vuoden Made by Finland -kam-
panjan, jossa visioimme suomalai-
sen tyon tulevaisuutta ja nostamme
yhdessa ylpeyttd suomalaisesta

paljon muuta!

Tule mukaan rakentamaan vuosi-
sadan tarkeinta juhlaa ja kertomaan
milla tavalla yrityksessanne rakenne-
taan tulevaisuuden Suomeal! Lisatie-
toja: Marko llvonen, 050 310 3006,
marko.ilvonen@suomalainentyo.fi. ®

UUSI ENGLANNINKIELINEN Design from Finland -sivus-
tomme esittelee suomalaisen designin huippuosaajia.
Brand Stories -osiosta l16ytyvat linkit niiden Design from
Finland -merkkiyritysten sivuille, joilla on englanninkie-
liset nettisivut. Sivusto on tarkoitettu kaikille suoma-
laisesta designista kiinnostuneille globaalisti. Tutustu
sivustoon osoitteessa www.designfromfinland.com @
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Maija Kajanto KUVAT Aki Loponen/Pictuner Oy

Kemppi Oy

Perustettu 1949, perheyritys

Liikevaihto Yli 110 miljoonaa euroa
Henkilosto Yli 600 henked 17 maassa.
Padkonttori ja elektroniikkatehdas
sijaitsevat Lahdessa.

Paatuotteet Kehittaa hitsauslaitteita,
hitsaustuotannon hallintaohjelmistoja ja

alan asiantuntijapalveluita.







"Niin kauan, kun joku
kopioi, meilld on jotain
uutta annettavaa.”

Teresa Kemppi-Vasama ja Jari Kettunen.

PIONEERIHENGESSA ULKO-

MAILLE

Kemppi Oy on tullut pitkdn

matkan niista ajoista, jolloin

Kempin veljekset hitsasivat

kottikarryja vuonna 1949. Yri-
tys uskoo rohkeasti suuriin tavoitteisiin.

— Me olemme olemassa siksi, ettd mahdol-
listamme turvallisemman infrastruktuurin
rakentumisen maailmaan. Omalta osal-
tamme haluamme olla varmistamassa, ettd
sillat eivdt romahda ja stadionit pysyvat pys-
tyssd, toteaa yrityksen hallituksen puheen-
johtaja Teresa Kemppi-Vasama.

Kemppi on suuntautunut ulkomaille yri-
tyksen alkuajoista lahtien; Teresa Kemppi-
Vasaman ukki vei yrityksen koneita
esimerkiksi Vietnamiin jo 50-luvulla. Nyky-
dan Kempilla on tytaryhti6itd 16 maassa ja
tuotteita viedddn 70 maahan.

Intiaan on perustettu tuotantolaitos teke-
maan tuotteita Aasian markkinoille, muu-
ten kaikki tuotanto on edelleen Suomessa.
Seitsemén vuotta sitten tehtiin 25 miljoonan
euron investoinnit: uusi elektroniikkateh-
das rakennettiin ja tehtaat modernisoitiin.

16 JUSSI | SUOMALAISEN TYON LITTO

Ent& mitd ukki sanoisi tasta kehityksestd?

— Kylld hén varmaan olisi ihan tyytyvai-
nen, Teresa Kemppi-Vasama naurahtaa.

- Yritys kehittyy ajan myo6ta mutta perus-
ajattelu ei ole muuttunut. Panostamme
yrittelidisyyteen ja eteenpdin menevaan ajat-
teluun. Olemme oman alamme edellédkavija
ja tietty pioneerihenkisyys kulkee meilld gee-
neissal
AASIAN VAUHDISSA
Hitsausalalla kilpailua on val-
tavasti. Kymmenen vuotta
sitten Kemppi oli tienristeyk-
sessa.

— Jos olisimme jadneet
perinteiseen konekauppaan, olisimme huk-
kuneet punaiseen mereen, silld alalla on
todella kova kilpailu. Totesimme, ettd meidan
taytyy miettid uusi tulokulma; miten voimme
tehda asioita, joita kaikki eivat pysty teke-
maan. Aloimme pohtia asiakkaiden kanssa,
mitk& ovat hitsaustuotannon johtamisen
pullonkaulat.

Vastaus 16ytyi softasta. Hitsauksen laa-
dunhallintaohjelmistot ovat maailmalla
uutta. Kemppi on alan edellakavija; kilpaili-

joilla ei ole yhté laajaa tuotetta. Kiinnostusta
on ollut erityisesti Aasiassa.

— Monet kysyvat, emmeko ole huolis-
samme siitd, ettd kiinalaiset kopioivat meilta
tuotteita. Olen vastannut, ettéd se on paha
paiva, jolloin he lakkaavat kopioimasta. Niin
kauan, kun joku kopioi, meilld on jotain uutta
annettavaa.

MUOTOJEN MATKASSA

Muotoilua harvoin ajatellaan

samassa lauseessa hitsaus-

laitteiden kanssa. Kempilla

muotoilu on luonnollinen osa

tuotekehitysprosessia ja muo-
toilijat ovat alusta saakka mukana, kun uutta
tuotetta aletaan suunnitella.

— Monessa yrityksessa ollaan hieman epé-
luuloisia muotoilijoita kohtaan. Ajatus on,
ettd muotoilija sotkee asiat, hdipyy paikalta
ja jattda insindorit ratkomaan ongelmia,
muotoilupaallikké Jari Kettunen naurahtaa.

— Totta kai tdallakin pitda asiat perus-
tella, mutta kliseemaiseen ennakkoluuloon
muotoilijoita kohtaan ei térméa. Muotoilun
on nahty tarjoavan lisdarvoa asiakkaille ja
meille.



Kéaytettavyys ja muotoilu ovat asioita, joita
on Kettusen mukaan hyvin keinotekoista
erottaa toisistaan. Mekaniikkasuunnittelija ja
muotoilija toimivat koneita kehitelless& usein
tyoparina; hieno design ei lohduta ket&dan,
jos tyokalun ergonomia on huono tai se ei
ole kestdva. Samoin kayttoliittymid suunni-
teltaessa mukana on aina moniammatilli-
nen tiimi, jotta tuote olisi mahdollisimman
kayttajaystavallinen.

Mutta ei tuotteiden tarvitse my6skdin
olla tylsia.

- Kun kaytettavyys ja toiminnallisuus ovat
huolella mietittyja, saadaan pienilld asioilla
tuotteisiin sdrmé&a ja omaleimaisuutta. Tama
tekee tuotteista viimeisteltyja, laadukkaita ja
tunnistettavia Kemppi-tuotteita, joka taas
tukee Kempin brandid luotettavana hitsaus-
koneen valmistajana.

LAHESTYTTAVYYS ENSIN

Hyvalla muotoilulla halu-
taan palvella ennen kaikkea
asiakasta. Jokaisen uuden
tuotteen suunnittelu alkaa
asiakastutkimuksella ja avain-

asiakkaiden edustajat ovat usein mukana
sparraamassa tuotekehitystiimia. Kempilla
tehdadn myos aktiivista yhteisty6tda Muo-
toiluinstituutin ja muiden alan oppilaitos-
ten kanssa.

— Nuorille tarjoutuu mahdollisuus saada
jalka ty6elaman ovenrakoon ja meille tarjou-
tuu mahdollisuus niin sanottuun helmenka-
lastukseen: voimme 16ytaa parhaat tekijat
meille, Teresa Kemppi-Vasama kiteyttaa.

Ja kun puhutaan muotoilusta ja kaytta-
jaystavallisyydestd, puhutaan aina myos pal-
velusta - ja ihmisisté.

— Meidén pitéda olla helposti ldhestyttavia
ja meidan tyontekijoidemme kanssa pitda
olla helppo tehda t6ita. Se on yksi tdméan yri-
tyksen perusarvoista, Teresa Kemppi-Vasama
toteaa. ®

Muodon vuoksi

UOTOILIJA Tommi Neu-
vonen tuli Kemppi Oy:lle
tekemaan lopputyotdan ja
jai taloon toihin. Ensim-
mainen mielikuva Kempista olivat
oranssit hitsauslaitteet; sittemmin mieli-
kuva on vdhan laajentunut.

- Yrityksend Kemppi ndyttda oman
poytani takaa katsottuna vakaalta, kan-
sainvalista ja muotoilullisestikin asioista
kiinnostuneelta yritykselta. Muotoilijalle
ensimmaisena tyopaikkana Kemppi on
todella opettavainen ja tuotekehityksen
maailmaa avaava paikka.

Hitsauslaitteita ei yleensa ajatella eri-
tyisesti muotoilun kukkasina. Neuvonen
nakee asian toisin.

- Itsellani on vasta lyhyt kokemus
hitsauskoneiden suunnittelusta, mutta
nden, ettd muotoilussa on paljon poten-
tiaalia vanhentuneiden tottumusten
murtamisessa. Muotoilun yksi tarkeim-
pid tehtavia on mielestani kyseenalais-
taa vanhaa, keksia uutta ja kommuni-
koida muiden ammattikuntien valilla,
Neuvonen kiteyttad. ®
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Tutkittua/

Suomalaisen Tyon Liitto KUVITUS Paivi Riicker

1ten mitata
tyota?

Suomalaisen Tyon Liitto loi suomalaisen
tyon indikaattorin mittaamaan tyon
merkityksellisyytta. Kymmenen vuoden
aikana erityisesti tuottavuus on heikentynyt.

1. MOTIVOITUNEET
TYONTEKLUAT

4. SUUREMMAT 2. YRITYKSEN
YHTEISKUN- TUOTTAVUUS

NALLISET LISAANTYY
TULOKSET

3. MAHDOLLISTAA
SUUREMMAT
INVESTOINNIT

MERKITYKSELLISEN TYON HYVA KIERRE
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YON luonne on nopean ja suuren murroksen alla muun
muassa teknologisen kehityksen kiihtymisen myota.
Suomalaisen Tyon Liitto osallistuu keskusteluun ja
haluaa selvittdd suomalaiseen ty6hon vaikuttavia
muutosvoimia. Tavoitteena on selvittds, miten tyota
voidaan kehitt&da ja parantaa.

Suomalaisen Tyon Liitossa on luotu indikaattori kuvaamaan tyén
merkityksellisyyden kehitysta. Tyon merkityksellisyyttd arvioidaan
kolmen tahon, tyontekijan, tyénantajan ja yhteiskunnan nakokul-
masta. Arvioitavia elementtej& ovat tyon tuottavuus, kestavyys ja
osallistavuus.

Indikaattoriin on kaytetty useita eri tilastoaineistoja, ja se pohjau-
tuu 41 taustamuuttujaan. Taustamuuttujien alkuarvoksi on asetettu
vuosi 2005, johon seuraavien vuosien kehitysta verrataan. Perus-
vuosi 2005 ajoittuu melko neutraaliin ajankohtaan Suomen talou-
den kehityksessg, jolloin elettiin talouden nousukautta, muttei oltu
vield korkeasuhdanteen huipulla.

Merkityksellisen ty6n tila on heikentynyt kymmenen vuoden
aikana selvasti. Indikaattori on trendinomaisesti laskenut erityi-

sesti viimeisen viiden vuoden ajan, ja tédlld hetkelld ollaan selvésti
perusvuotta alemmalla tasolla. Suurin selittdva tekija on heikenty-
nyt tyén tuottavuus.

Yritysnakokulmasta katsottuna on menty voimakkaasti alaspain
indikaattorin kaikkien merkittdvien muuttujien osalta.

Tyontekijélle oleellisia muuttujia ovat muun muassa osallista-
vuus ja tydssd viihtyminen, ndissé on viime vuosinakin saatu hyvia
tuloksia. Kuitenkin esimerkiksi tyontekijoiden turvallisuuden tunne
omasta tyopaikasta sekd usko uudelleentyéllistymiseen ovat hei-
kentyneet selvasti.

Yhteiskunnallisesta ndkokulmasta ollaan samalla tasolla kuin
vuonna 2005. Talouskasvu ja kiihtynyt velkaantuminen painavat
indikaattoria alas. Toisaalta hyvidkin asioita 10ytyy, sairauspoissa-
olot ja ty6tapaturmat ovat vihentyneet ja tyourat ovat pidentyneet.

Vaikka tuottavuus ja kilpailukyky verrattuna kilpailijamaihin ovat
heikentyneet viime vuosina, on suomalaisessa yhteiskunnassa edel-
leen hyvat edellytykset tuottavalle ja kestdvalle yritystoiminnalle. ®

MERKITYKSELLINEN TYO YHTEISKUNNAN, TYONANTAJAN JA TYONTEKIJAN NAKOKULMASTA
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Merkityksellisen tyon indikaattori
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Tyontekijat

Tutkittua/analyysi

Tyontekijoiden kokemus kahtiajakautunut

SUOMALAISEN tydeldman kehittamiseksi
tarvitaan luotettavaa ja sdannollisesti paivit-

tyvaa tietoa. Suomalaisen tyon indikaattori siedettdavana.

tarjoamat mahdollisuudet pitavat vield
suomalaisen tyon tilaa yhteiskuntatasolla

a&’

o

— r

on osa Suomalaisen Tydn Liiton Merkityk-
sellisen tydn ohjelmaa, jossa jo aiemmin on
tunnistettu tyon merkityksellisyyden tarkeat
elementit. Merkityksellinen tyo on tuotta-
vaa, kestdvaa ja osallistavaa.

On mielenkiintoista, ettd yhteiskunnalli-
sesta nakokulmasta muutos tydn merkityk-
sellisyydessa on vield pieni, samaan aikaan
kuin tydnantajien ja tyontekijoiden nakokul-
masta ndkymat ovat hyvin synkat.

Laskeva kehitys ei ole vield niin voima-
kas yhteiskuntatasolla, koska Suomessa
rakennettu hyvinvointiyhteiskunta ja sen

Yritysmaailman nakokulman matalat
luvut kertovat karua totuutta taloussuhdan-
teen vaikutuksista. Tydnantajan heikenty-
nyt tulevaisuudenusko on huolestuttavaa
luettavaa.

Yllattava tulos oli tydntekijoiden nakokul-
man jakautuneisuus. Toisaalta tyontekijat
kokevat asioiden parantuneen tydelaman
pehmeissa arvoissa — toisaalta suhdanteisiin
liittyvat muuttujat ovat heikentyneet sel-
vasti. Mielenkiintoista on, miksi esimerkiksi
parantunut tydssa viihtyminen ei kuiten-
kaan ndy tuottavuuden kasvuna.

Tutkimuspaallikko Jokke Eljala,
Suomalaisen Tyon Liitto

Suomalaisessa yhteiskunnassa on edel-
leen puitteet hyvalle tydeldamalle. Jotain
oleellista kuitenkin puuttuu ja sen selvitta-
miseksi suomalaisen tyon tilan tutkimista ja
mittaamista taytyy jatkaa. ®
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"Meille laadukas

kuvamateriaali on
ollut aina tarkeaa.”

URKULAISEN keskustakerros-

talon, vanhan sellaisen, yla-

kerroksessa on asunto, jossa

suunnitellaan ja markkinoidaan

tdman hetken kiinnostavimpia
sisustus- ja kayttotekstiileja. Suunnittelija-
pariskunta Saana Sipila ja Olli Sallinen pit3-
vat asunnossa yhteisen brandinsa, Saanan ja
Ollin toimistoa.

Saanan ja Ollin tarina juontaa juurensa
suomalaiseen kisityoperinteeseen, ekolo-
giseen hamppukankaaseen, opiskeluaikoi-
hin Turun Taideakatemiassa ja haluun tehda
asiat paremmin kuin tekstiilialalla yleensa.

Kaiken tdman sitoi yhteen Design Forum
Finlandin hanke viedd suomalaista muo-
toiluosaamista Japaniin vuonna 2010. Sipila
ja Sallinen olivat tuolloin vield toisen vuo-
den tekstiilisuunnittelun opiskelijoita, mutta
heill4 oli jo edellisen vuoden Nuori yrittdjyys
-projektin myo6ta valmistunut oma kuosi ja
itse tehtyja sisustustyynyja. Opiskelijapari
haki mukaan Japani-hankkeeseen —ja péasi.

Lapimurto tuli Japanin my6ta. Kun sinne
oli tsempattu kaikki kuntoon, avautui-
vat jalleenmyyntikanavat myos Suomessa.
Pariskunta palkittiin my6s vuoden 2012 teks-
tiilituotteena.

— Japanilaisten avoin kiinnostus maa-
tamme kohtaan on maiden valisen pitkdn
yhteistydn summaa. Suomalainen pelkis-
tetty design puree miljoonakansaan, tiivis-
tad Olli Sallinen.

Menestys vaati paljon tyota.

— Japanin laatuvaatimuksia ajatellen oli
trimmattava kuntoon kaikki markkinointi-

< Saanan ja Ollin mallistoista l16ytyy viitteitd suoma-
laiseen kédsityoperinteeseen. Laadukkaiden tuotteiden
materiaalina on kestéava ja ekologinen hamppukangas.

materiaaleja my6ten. Meille oli alusta alkaen
selvaa se, millainen on tuotantoprosessimme
ja millainen on se mielikuva, jonka halu-
amme itsestdimme ja brandistdmme luoda,
sanoo Saana Sipilé.

"Halu tehdé asiat paremmin kuin tekstii-
lialalla yleensa” tarkoitti heille tuotannon
lapinakyvyyttd ja laadun sailyttamista 1api
koko ketjun. Tekstiilien materiaaliksi valikoi-
tui kestava eurooppalainen hamppukangas.
Kankaat painetaan Aitoossa, tuotteet ommel-
laan Keikyall4 ja pakataan Turussa. Tuotteille
on myonnetty Avainlippu sekd Design from
Finland -merkki.

MAA KERRALLAAN

Talla hetkelld Saanan ja Ollin tuotteita myy-
ddan 11 eri maassa. Aasian valloitus jatkuu
Eteld-Koreassa, jossa neuvotellaan parhail-
laan lisenssointiyhteisty6st4, jolloin tuot-
teet valmistetaan kohdemaassa.

- On jarkevampaa valmistaa tuotteet siella,
missd markkinat ovat. Varmistamme laadun
ja tuotantoprosessin kayttdmalla yhteistyo-
kumppaneita, joilla on hyva maine, Olli Sal-
linen sanoo.

Aasian liséksi vetavat Keski-Eurooppa ja
Australia. Sen sijaan ldheisiin Pohjoismai-
hin ei yritys hevin tunnu saavan jalansijaa
— jokaisella maalla kun on vahvat omat muo-
toiluperinteensa. Ruotsista Saanaa ja Ollia
l6ytaéd vain yhdesta putiikista Goteborgista.

Eri puolilla maapalloa kayvat kaupaksi
samat kuulaan raikkaat mallistot. Vain pienia
nyansseja muutetaan eri markkina-alueille.
Japanilaiset esimerkiksi haluavat keitti6nsa

o :
ko

Olli Sallinen ja Saana Sipila

hieman pienemman keitti6pyyhkeen kuin
eurooppalaiset.

Mallistojen suunnittelun lisdksi Sipilda ja
Sallista tyollistavat suunnitteluty6t eri yri-
tyksille.

— Ne piristavat, silld silloin pddsemme
tutustumaan ja kdyttdméaan eri materiaaleja
ja tuomaan suunnitteluosaamistamme esille.

EI ILMAN KUNNON KUVIA

Saana ja Olli arvostavat autonomiaa ja halu-
avat sailyttad yrityksensa paatantavallan
itsellddn. Alihankkijoina he tyollistavat
ompelijoita, paino- ja pakkausalan ammat-
tilaisia ja valillisesti my0s jalleenmyyjia.

- Viiden vuoden tavoitteena on sailyttaa
vahintdan sama kehityskaari kuin alkupis-
teestdmme tdhadn paivaan.

Markkinoinnissa keskigssd on alusta asti
ollut yhteisty6 valokuvaajien kanssa.

— IThmettelen, miten isotkin yritykset Suo-
messa haluavat laistaa hyvalle valokuvaajalle
maksettavasta palkkiosta ja ottavat tuotteis-
taan mieluummin huonot kuvat. Meille laa-
dukas kuvamateriaali on ollut aina tarkeds,
ja sité kautta tietoisuus bréandistimme on
levinnyt valilla itsestdan eri kanavissa, pai-
nottaa Sallinen.

Ja toden totta: kun tuote on huipussaan ja
siitd on hyvaa kuvamateriaalia netissa saata-
villa, alkaa sosiaalinen media edistdd myyn-
tid muun muassa bloggaajien avulla. Avaimet
maailmanvalloitukseen on jaettu. ®
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DESIGN FROM FINLAND -MERKKI

ON HYVA SIJOITUS

DESIGN °
FROM

F:NLAND

Design from Finland on Avainlipun
sisarmerkki. Se korostaa suoma-
laisen monimuotoisen muotoilun
merkitystd Suomen menestymisen
ja tyollisyyden kannalta.

Design from Finland -merkki vahvistaa yrityksen tuoteviestintaa,
tukee kansainvalistymista ja tuo yritykselle merkityksellisia
verkostoja. Merkin Brand Manager Johanna Lahti kannustaa
yrityksia tutustumaan merkin myéntamisperusteisiin ja arvioimaan,
miten merkki hyodyttaisi omaa yritysta.

Minkalaista suomalaista osaamista Design
from Finland -merkki edustaa?

Meidan pitédisi olla ylpeitd kotimaisesta
suunnittelutydsté ja tuoda sen merkitysta
esiin. Design from Finland -merkki tuo naky-
véksi nimenomaan yrityksen muotoiluin-
vestoinnin. Aineettoman tyén méara kasvaa
koko ajan ja tarvitsemme monialaista osaa-
mista elinkeinoeldmamme perustaksi.
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Saadakseen merkin tuotteelleen, tuote-
ryhmalleen tai palvelulleen yrityksen péa-
konttorin tulee olla Suomessa, ja yrityksen
on pystyttava osoittamaan, ettd tuotteen
muotoiluun on investoitu, ja muotoiluin-
vestoinnilla on saavutettu liiketoiminnalli-
sia hyotyja. Tuote voi olla valmistettu joko
Suomessa tai ulkomailla.

Miten merkki edistaa yritysten kansain-
valistymista ja verkostoitumista?
Merkki on englanninkielinen, ja se on suun-
niteltu kaytettavaksi myos globaaleilla mark-
kinoilla. Yritysten mukaan merkki kertoo
nopeasti tuotteen alkuperdn, joka ldhes
poikkeuksetta tuo positiivisen lisdarvon
tuotteelle. Design ja Finland ovat 1dht6koh-
taisesti monella markkinalla positiivinen ja
tunnettu yhdistelmé. My0ds merkin toimivaa
ulkoasua kiitelldan.

Merkilla on omat, englanninkieliset verk-
kosivut www.designfromfinland.com, joille

"Merkki tuo nikyvaksi

yrityksen muotoilu-
investoinnin.”

linkitetddn merkin saaneiden yritysten eng-
lanninkielisia verkkosivuja. Sivusto on uusi,
ja se tukee suomalaisten yritysten kansain-
vélistymistd jakamalla tietoa ja kokoamalla
yritykset yhteen. Merkin saaneita yrityk-
sid on jo 362, vaikka merkki on vasta viisi
vuotta vanha.

Teen t6itd nimenomaan tukeakseni jasen-
temme liiketoimintaa niin merkin kuin yri-
tysyhteistyohankkeiden kautta. Viimeisin
yhteishanke on Habitare-messujen KOTI-
osasto, missé esilld oli 70 yrityksen tuotteita
— huonekaluja, tekstiileja ja sisustustava-
roita. Nailla yrityksilla on kaikilla Design
from Finland -merkki, Avainlippu-merkki
tai molemmat merkit. Oli hienoa huomata,
ettd yhteisen agendan eli suomalaisen osaa-
misen nayttaytymisen lisdksi KOTI-osaston
parissa kohdanneiden yritysten valille syntyi
my0s spontaaneja yhteistyokuvioita, joiden
toivon hyodyttavan yrityksid myos tulevai-
suudessa. ®

Merkin kdyttdmaksu on 0,01 % niiden tuotteiden tai palveluiden liikkevaihdosta,
joille merkki myonnetdan. Lisdtietoja jdsenmaksun suuruudesta:

suomalainentyo.fi/yrityksille/jasenmaksut/
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Suomalaisuutta ja suomalaista tydta on
aina yhdistanyt vahva usko tulevaan.
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Rosa Aam i on graafinen
suunnittelij yttoliittymasuunnittelija,
kuvittaja ja graafikko. Graafisen

suunnittel aksi Aamunkoi on
ehtuuria. Suurimman osa
ttamistasin tekstuureista |
kuvatessaan rakennusten |
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